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VON VERTRAUEN UND
PARTNERSCHAFT

Liebe Leserin, lieber Leser,

vor 100 Jahren bezogen wir das Haus »Giilden Gerd« in der Hamburger Steinstrafie. Seither ist unser Headquarter
viel mehr als nur ein Arbeitsplatz. Hier laufen alle Fiden unseres Unternehmens zusammen, und wir sind stolz auf
den Zusammenhalt und dankbar fiir das Vertrauen, das Sie uns jeden Tag entgegenbringen.

Vertrauen ist in unserer Branche mafigeblich und wichtigster Bestandteil unseres Unternehmens. Die langjihrige und
transparente Zusammenarbeit mit unseren Hindlern etwa ermoglicht es uns, dass wir Thnen stets die hochwertigsten
und schonsten Edelsteine bieten konnen. Wir inszenieren aber nicht nur funkelnde Juwelen, sondern geben Ihnen auch
die Sicherheit, dass jeder einzelne Edelstein von uns begutachtet und ab einer bestimmten Karatzahl zertifiziert wird.

Ebenso ist auch unsere langjihrige Partnerschaft mit renommierten Uhrenmarken fiir uns von besonderer Bedeutung.
Denn durch sie konnen wir Ihnen Uhrenmodelle vorstellen, die sich am Handgelenk derzeit und in Zukunft besonders
gut tragen und IThnen interessante Einblicke in die Geschichte der Marken liefern.

Ich wiinsche Ihnen viel Vergniigen beim Entdecken!

Thre

BLAU WIE EINE ORANGE?

‘Was erst mal verwirrend klingt, ist Teil eines Gedichtes
von Paul Eluard, einem franzésischen Surrealisten.
Auch der Ring unserer Linie Blu by Kim scheint ein
wenig unwirklich in seinem Design. Er ist einer meiner
Lieblinge aus der Linie, da er sich mutig entgegen
tradioneller Normen stellt. Weitere Schmuckstiicke
von Blu by Kim finden Sie ab Seite 50.
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»Wir priifen jeden
einzelnen Edelstein auf
Echtheit und Qualitit.«

— Anke Moritz

Welche Zertifikate unsere Diamanten
und Edelsteine tragen und wie wir eine
konfliktfreie Herkunft versichern
konnen, erklirt Anke Moritz auf Seite 16.
Unsere Diamant-Gemmologin priift
unsere Edelsteine bereits seit 20 Jahren.

FACLES
N D
TORIES

CHRONOGRAPH 46
NEUE SCHMUCKTRAUME
MIT ALTEM SCHMUCK

Stile verdndern sich — auch der personliche. Vielleicht

schlummern auch bei Ihnen vergessene Schmuckstiicke

in der Schatulle? Zusammen mit unserem Partner, dem
Auktionshaus Eppli, bieten wir hierfiir eine einfache Losung.
Senden Sie Ihre Schitze an Eppli mit der hochwertigen
Versandkartonage, die Sie bei uns bestellen konnen.

Nach wenigen Tagen bekommen Sie ein Angebot und
entscheiden selbst: verkaufen oder behalten? Mochten Sie
verkaufen, bekommen Sie entweder den geschitzten

Wert ausgezahlt oder erhalten einen Wempe-Gutschein iiber
den Schitzwert, den wir fiir Sie mit zusatzlichen zehn
Prozent erhohen. Damit konnen Sie sich bei uns einen

neuen Schmucktraum erfullen.

reddot winner 2023

Gleich zwei unserer Designs haben
es geschafft - sie sind Gewinner des
Red Dot Design Award 2023. Unser
Ring Splendora Pure by Kim mit einem
Diamanten im Wempe-Cut® und dem
unverwechselbaren Brillantgiirtel,
dem »hidden halo«, und unsere Uhr
Iron Walker Chronograph 46 aus
Carbon wurden von der internationalen
Expertenjury ausgezeichnet. Der Wett-
bewerb wird jahrlich fiir herausragende
Produktions- und Markendesigns
ausgeschrieben, und wir sind
begeistert, unsere hohen Standards
in Design und Qualitit auf diese

Weise bestitigt zu sehen.

RING SPLENDORA
PURE BY KIM
in WeiRgold mit einem
Diamanten im
‘Wempe-Cut® und
Brillanten, 22.845 €,
Ref. 10RG2977

ILLUSTRATION: CAROLINE-MARINE, FOTOS: STEPHAN GUSTAVUS, ALBERT BAUER
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KIM-EVA WEMPE
BLEIBT DER
TRADITION TREU
UND HOLT IHRE
KINDER SCOTT

UND CHIARA SCHON
FRUHZEITIG INS
UNTERNEHMEN. SO
KONNEN SIE SICH
SPATER BESSER
ENTSCHEIDEN, OB
SIE AKTIV AN DER
GESTALTUNG UND
LEITUNG DES
UNTERNEHMENS
TEILHABEN
MOCHTEN.

»JEDEN TAG ZUSAMMEN MIT
DER FAMILIE ARBEITEN? DAS
MACHT ENORM VIEL SPASS!«

Seit 2003 leitet Kim-Eva Wempe die Geschicke des
Familienunternehmens und hat nun auch ihre Kinder
Chiara und Scott, beide Mitte Zwanzig, mit ins Boot
geholt. So wie es einst ihr Vater Hellmut tat, mochte sie
ihren Kindern die Méglichkeit geben, Erfahrungen zu
sammeln und die Strategie des Familienunternehmens
mitzugestalten. Ob sie die Fithrung des Unternehmens
iitbernehmen moéchten, konnen Chiara und Scott Wempe
bis zu ihrem 32. Lebensjahr entscheiden.

Wer die beiden Nachfolger heute nach ihrer Einschit-
zung fragt, erhilt sehr zuversichtliche Antworten.
»Ich liebe meine Familie, allerdings wusste ich nicht, ob
ich wirklich tagtdglich mit ihr zusammenarbeiten kann.
Doch bisher macht es enorm viel Spafi«, findet Chiara.
Thr Bruder Scott sieht das dhnlich: »Ich wisste nicht, was
passieren sollte, dass ich nicht mehr im Unternehmen
arbeiten mochte.« Im Moment schitzt er vor allem den
Austausch mit den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern

und die Chance, von ihnen zu lernen. »Manche sind
schon linger im Unternehmen, als Chiara und ich auf der
Welt sind, von ihnen kénnen wir eine Menge mitneh-
men.« Das hat er in der abteilungsiibergreifenden
Zusammenarbeit bereits frith im Rahmen von Nachhal-
tigkeits- und Digitalisierungsprojekten erlebt. Zurzeit
arbeiten beide im Business Development und entwerfen
unter anderem Konzepte, um weitere Zielgruppen zu
erreichen. »Vor allem jiingere Kundinnen und Kunden
haben oft die Hemmschwelle, eines unserer Geschifte
zu betreten, weil sie uns fur traditioneller halten, als
wir tatsiachlich sind.«

Gerade in Zeiten wie diesen sind beide froh, Aufgaben
im Unternehmen zu iibernehmen. »Wir zeigen, dass das
Unternehmen in Familienhand bleibt, das sorgt in
instabilen Zeiten wie diesen fiir Sicherheit«, sagt Scott.
Durch ihre aktiven Rollen, die Chiara und Scott bereits
heute schon einnehmen, sind die Weichen fiir ihre
berufliche Zukunft im Familienunternehmen gestellt.

Wissenswert

In der marokkanischen Grotte des Pigeons bei Taforall wurde der dlteste datierbare
Schmuck der Welt gefunden. Laut Archéiologen sind die fingernagelgrofSen und mit Ocker
verzierten Nassarius-Schneckenhduser mehr als 82.000 Jahre alt. Im wahrsten Sinne
des Worles fiir die Ewigkeil gemacht.




Wie viele grofie Hits wurde der Song
»Sunny«im Laufe der Jahre immer wieder
neu interpretiert - und das iiber 170 Mal.
Von Frank Sinatra oder Ella Fitzgerald

in den 1960ern und 70ern iiber Boney M.,
die in 80ern damit sehr erfolgreich waren,
bis hin zu Billie Eilish im Jahr 2020. Der
neue Multisize-Ring »Sunny« dagegen

ist ein Original und trigt nicht ohne
Grund diesen Namen, denn seine gelben
Diamanten funkeln wie kleine Sonnen.
Er passt sich mit Leichtigkeit jeder Grofle
an - vom Daumen bis zum kleinen Finger.
Durch seine ausdehnbare Gitterstruktur
ldsst er sich miithelos auseinanderziehen
und zusammenschieben. Ubrigens passt
der Song geradezu ideal zu unserem
neuen Ring - horen Sie doch mal rein!

RING MULTISIZE SUNNY

SERAFINO CONSOLI BY WEMPE CLASSICS

in Gelbgold mit sehr seltenen kalibrierten Diamanten in zwei natiirlichen
Gelbnuancen und weifden Brillanten, 34.800 €, Ref. 40RG3200.
Limitiert auf15 Exemplare ist er exklusiv bei uns erhiltlich.

PanoMaticCalendar

»

ORIGINAL

Deutsche Uhrmacherkunst seit 784}.



INSIDE

100 Jahre »Giilden Gerd«

HAMBURG

Als Herbert Wempe (1890 bis 1963)
am 381. Dezember 1923 das Haus in
der Steinstrale kaufte, erwartete er
vermutlich nicht, dass das Gebiude
auch 100 Jahre spiter noch Sitz unserer
Unternehmenszentrale sein wiirde.
Dieses Jahr blicken wir stolz auf diesen
Meilenstein und auf die Historie des
geschichtstrichtigen Hauses zurtick.

Schon bevor unsere Zentrale von
der Nagelsallee in die Steinstrafie 23
zog, genoss das Gebdude ein besonde-
res Ansehen. Es wurde 1898 von den
Architekten Zabuleg-Hermann erbaut
und war das einzige Gebiude im
Kontorhausviertel, dessen aufwendige
und expressionistische Fassade aus
Sandstein und nicht aus Backstein
gefertigt war. Zuvor beherbergte das
Gebidude unter anderem das populére
Kaufhaus Heilbuth und das belieb-
te Bierlokal »Paulaner-Thomasbriu«.

Bis heute nennen wir das Haus liebe-
voll »Giilden Gerd«. In Wiirdigung
seines Vaters, des Grinders unseres
Unternehmens Gerhard D. Wempe,
hatte Herbert Wempe den Spitznamen
in goldenen Buchstaben iiber der Tor-
einfahrt verewigt.

Wihrend heute mehr als 250
Mitarbeitende auf allen Ebenen
des Hauses arbeiten, begann unsere
Geschichte im »Giilden Gerd« viel
bescheidener. Urspriinglich teilten
wir uns das Haus mit sechs weiteren
Unternehmen und arbeiteten lediglich
in der zweiten Etage. Jahr fir Jahr
konnten wir mehr Etagen iibernehmen
und bauten schlieRlich das Gebiude
nach unseren Bediirfnissen um. Das
100-jihrige Jubilium des »Giilden
Gerd« steht beispielhaft fiir den Erfolg
unseres Unternehmens, auf den wir
hier in der SteinstrafRe stolz sind. ¥

Erst 1961 erffnete im vorderen Bereich ein Ladengeschdft mit mehreren
Schaufenstern, das 1972 in die Spitaler Strafse zog.

Die Innenrdume représentierten schon 1961 unsere
Leidenschaft: Zeitmesser in allen Formen und Farben.

8

Vor 100 Jahren begann die Geschichte unserer
Zentrale mit dem Einzug in die zweite Etage

des denkmalgeschiitzten Gebédudes.

Noch heute ziert der Spitzname
»Giilden Gerd« die Fassade in Gedenken
an den Griinder unseres Familien-
unternehmens Gerhard D. Wempe.

Neben der Lounge-Ecke im Eingangsbereich der
Steinstrafse findet sich ein Musewm mit unserer Geschichte,
inklusive historischer Uhren und Schmuckstiicke.

FOTOS: WEMPE-ARCHIV

FOTO: ALBERT BAUER, WEMPE ARCHIV

JUBILAUMSSCHMUCK
1. UNIKAT-RING
SPLENDORA BY KIM

in Roségold mit einem
zimtfarbenen Diamanten im
Wempe-Cut®in 5,06 ct

und Brillanten, 106.000 €,
Ref. 10RG8427

2. RIVIERE in Roségold
mit zimtfarbenen Brillanten,
11.975 €, Ref. 40AB124.2,
limitiert auf 50 Exemplare

50 Jahre »Minga«

MUNCHEN

EIGENTLICH SOLLTE GESCHAFTSFUHRER
MARC AUTMARING DAS EIGENE
FAMILIENUNTERNEHMEN UBERNEHMEN,
DOCH DIE MUNCHENER WEINSTRASSE
WAR ZU VERLOCKEND.

»Ich habe 27 Jahre Berufserfahrung«, mit diesen Worten
stellte sich der damals 27-jihrige Marc Autmaring in der
Maximilianstrale vor und unterzeichnete am nichsten Tag
seinen Arbeitsvertrag. Als Sohn eines Juweliers wurde der
gebiirtige Miinsterlidnder in die Branche hineingeboren. Seine
Leidenschaft fir Schmuck und Uhren fiithrte ihn zuerst nach
New York und Frankfurt, bevor er 2009 die Miinchener
Weinstrafe als Geschiftsfithrer iibernahm.

»Meine Vorgingerin Helga Kuhnert hatte die Nieder-
lassung schon erfolgreich aufgebaut. Ich bin damals in grofle
Fufstapfen getreten«, sagt Marc Autmaring. Mit neuen
Ansitzen hat er den Standort WeinstralRe in den letzten
14 Jahren weiterentwickelt und noch beliebter gemacht.
So erdachte er Kooperationen und Events, fiir die er mit
Uhrenmarken genauso zusammenarbeitet wie mit Sportlern
aus Tennis und Fuf$ball. Auflerdem war Marc Autmaring
einer der ersten Geschiftsfithrer, die Social Media aktiv
nutzten, und erreichte damit neue Zielgruppen. Durch das
breite Netzwerk und die Herzlichkeit der Mitarbeitenden
sind aus Kundinnen und Kunden iiber die Jahre sogar
Freundschaften gewachsen. Auf diese Entwicklung blickt
Marc Autmaring zum 50. Jubildium zu Recht stolz zuriick:
»Die positive Energie und Erfolge der letzten Jahre motivieren
uns fiir die Zukunft. Wir sind startklar und freuen uns auf

alles, was kommt.« T
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SPLENDORA PURE BY KIM

IN WEISSGOLD MIT DIAMANTEN
IM WEMPE-CUT® UND
BRILLANTEN

RING Diamantin1,50ct,

46.495 €, Ref. 10RG2984

OHRRINGE Diamanteninje 0,70 ct,
19.995 €, Ref. 100R0766

Die Luft als unsichtbares Element ist

ein Symbol fiir Freiheit und Weite.

Luft erinnert uns daran, dass wir Teil
eines grofleren Ganzen sind und dass wir
die Moglichkeit haben, unsere Fligel aus-

zubreiten und unseren Traumen zu folgen.

Die Bedeutung der Luft liegt in ihrer
symbolischen Freiheit und Leichtigkeit.
Sie er6ffnet neue Horizonte und erlaubt uns,
uns tiber Grenzen hinweg zu bewegen.

KRONE BY KIM IN
ROSEGOLD MIT BRILLANTEN
COLLIER

96.775 €, Ref. 40C00987
CREOLEN

18.775 €, Ref. 40CR0563

RING mit Brillantin 0,75 ct,

8.125 €, Ref. 10RG3205

Das Element Feuer trigt die intensive Bedeutung
von Leidenschaft und Energie. Feuer ist das Element
des Antriebs. Es erweckt unsere Ambitionen und
entfacht den Ehrgeiz, nach unseren Zielen zu
streben. Es bringt Licht in die Dunkelheit und
erhellt unseren Weg. Feuer steht fiir unsere innere
Starke, mit der wir den Herausforderungen

des Lebens entgegentreten.
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SERVICE

ZERTIFIKATE

Dass Diamanten von hichster Qualitit sind, ist fiir unsere Kundinnen und Kunden ebenso wichtig wie fiir uns.

Wie wir das garantieren, erklirt unsere Diamant-Expertin Anke Moritz. Mil grofSem Fachwissen
priift sie unsere Edelsteine seit mehr als 20 Jahren auf Echtheit und Qualitit.

ALL UNSERE DIAMANTEN SIND
GARANTIERT NATURLICHEN URSPRUNGS.

Um die Giite eines Diamanten zu
bestimmen, dienen international
giiltige Kriterien. Die »4 C« stehen
fiir Carat (Gewicht), Color (Farbe),
Clarity (Reinheit) und Cut (Schliff).
Vollkommen ist bei uns ein Diamant
aber erst dann, wenn ein fiinftes C
einbezogen wird - das fiir Confidence
(Vertrauen). Denn beim Kauf eines
Diamanten braucht es dieses vor allem.
Durch unsere Expertise, strenge
Auswahlkriterien sowie langjihrige
und verlassliche Partnerschaften mit
unseren Diamanthidndlern wird dieses
Vertrauen gestiarkt und erhalten und
durch Zertifikate ausgewiesen.

Seit Jahrzehnten arbeiten wir aus-
schliefflich mit Diamanthindlern,
deren Edelsteine dem Kimberley-
Prozess unterliegen, der eine kurze
und transparente Lieferkette nachweist.
Aufindividuelle Anfrage gibt es ein
Herkunftszertifikat (GIA D’'OR) fiir
unsere Kundinnen und Kunden.

Jeder einzelne unserer Diamanten
ab 0,25 ct wird von einem Wempe-
Echtheitszertifikat und ab 0,50 ct von
einem Zertifikat eines unabhingigen
Diamantinstituts wie GIA oder HRD
(Hoge Raad voor Diamanten) begleitet,
welches die jeweiligen Charakteristika
und die hochwertige Giite bestitigt.

Zudem erhalten die Diamanten eine
Identifikationsnummer, die auf die
Rundiste des Edelsteins gelasert wird.
So lassen sich Diamanten und
Zertifikate jederzeit zuordnen.
Ubrigens kénnen auch Sie diese Daten
abrufen - denn GIA und HRD bieten
Apps an, in denen Sie Ihre Edelsteine
mitsamt Zertifikaten einsehen konnen.

Und damit Ihre Diamanten fiir immer
strahlen, bieten wir Thnen nach dem
Kaufkostenfreie Serviceleistungen,
wie das regelmiflige Reinigen der
Edelsteine und die Kontrolle von
Fassungen sowie die Moglichkeit,
Thre Diamanten wachsen zu lassen.

UNSER SERVICE
Beim Umzug ist das Wempe-
Echtheitszertifikat verloren
gegangen? In unserer Datenbank
ist jedes Schmuckstiick registriert,
sodass Sie das Zertifikat erneut
anfordern konnen. Mithilfe der

7.200

EINZELNE DIAMANTEN MIT INSGESAMT 3.500
KARAT HAT ANKE MORITZ MIT IHRER KOLLEGIN

JIL EILERS 2022 UBERPRUFT.

GIA IST
»DER PORSCHE UNTER
DEN ZERTIFIKATEN«

Seit den 1930er-Jahren iiberpriift und zertifiziert
das Gemological Institute of America (GIA)
Diamanten in allen Farben und Formen.

Es gilt als zuverlissigste Edelstein-Zertifizierung
auf dem Markt. Denn das GIA hat das
»International Diamond Grading System«
mit seinen 4 Cs entwickelt.

DAS WEMPE-
ECHTHEITS-
ZERTIFIRAT

Jedes unserer Diamantschmuckstiicke ab 0,25
Karat erhilt unser Wempe-Echtheitszertifikat
mit einer vierstelligen Seriennummer. Sie wird
auf dem Schmuckstiick eingraviert und kann
spiter jederzeit zugeordnet werden.

Datenbank konnen wir fiir Sie auch
den Wiederbeschaffungswert Ihrer
Schmuckstiicke schriftlich
bestitigen.

»Wir priifen jeden einzelnen Stein, der unsere Zentrale
erreicht, auf Echtheit und Qualitil.«

ANKE MORITZ
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ILLUSTRATION: CAROLINE-MARINE HEBEL, FOTOS: MATTHIAS HOFFMANN



UHREN

KRAFT UND

SCHONHEIT

TEXT
TANITA HECKING

EINE STILISIERTE ROSE - EIN LOGO,
DAS HEUTE SO BERUHMT IST WIE DIE
WALISISCHE ADELSFAMILIE, DEREN
SYMBOL ES NACHEMPFUNDEN IST.
UND DIE NAMENSGEBER WAR FUR EINE
UHRENMARKE, DIE WIE KEINE ANDERE
GLEICHERMASSEN FUR ROBUSTHEIT
UND ASTHETIK STEHT: TUDOR.

Zwischen Bern und Dijon entlang des Flusses Doubs liegt
das vertraumte Schweizer Stidtchen Le Locle direkt an der
franzosischen Grenze. Wer durch die Straflen schlendert,
kommt vorbei am bunt bepflanzten Marktplatz und passiert
Héuser geziert mit roten und griinen Fensterldden.
Die betrichtliche Geschichte des Zehntausend-Seelen-
Ortes lédsst sich nur erahnen. Le Locle blickt auf eine jahr-
hundertelange Uhrmacher-Historie zuriick und gilt seit
2009 als UNESCO-Weltkulturerbe - zusammen mit seiner
Nachbarstadt La Chaux-de-Fonds. Schon im 17. Jahrhundert
siedelten sich Uhrmacher in der Region an. Heute ist Le Locle
das Zuhause namhafter Hersteller wie Rolex oder Ulysse
Nardin. Seit 2021 ist auch die neue Tudor-Manufaktur hier
beheimatet. Mit ihrer leuchtend roten und silberfarbenen
Metallfassade ragt sie zwischen den klassischen Schweizer
Héausern wie ein modernes Kunstmuseum empor.

Die Fertigungsstitte erstrecktsich iiber 5.500 Quadratmeter
auf vier Etagen und vereint das traditionelle Kunsthandwerk,
hochste Technologie und automatisierte Priifsysteme unter
einem Dach. Optisch und raumlich ist die Tudor-Manufaktur
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TUDOR-MANUFAKTUR,
HANS WILSDORF
(1881 BIS 1960) -
GRUNDER DER
MARKEN ROLEX
UND TUDOR,
HISTORISCHES
UHRENMODELL
UND ANZEIGE
DER TUDOR
OYSTER PRINCE.

mit der benachbarten Kenissi-Manufaktur verbunden.
Sie wurde 2016 als Fertigungsstitte fiir Tudor-Uhrwerke
gegriindet. So stellt das Unternehmen sicher, dass seine Uhren
unter den hochsten Qualitdtsstandards hergestellt werden.
Ein Wert, fiir den Tudor schon seit seiner Griindung im Jahr
1926 steht.

Damals wollte der Rolex-Griinder Hans Wilsdorf eine
Marke erschaffen, die robuste und zuverlissige Luxusuhren
zum bestmoglichen Preis herstellt. Mit Erfolg: Tudor tiber-
zeugte viele Uhrenliebhaber schnell mit seiner Zuver-
lassigkeit und Erschwinglichkeit. Und die Qualitdt kommt
nicht von ungefihr, denn Zeitmesser aus dem Hause Tudor
mussten den hirtesten Belastungstests standhalten: vom
252-stiindigen Einsatz bei manuellen Schiirfarbeiten eines
Grubenarbeiters bis zum 30-stiindigen Einsatz eines Strafen-
arbeiters bei der Bedienung eines Presslufthammers.

Immer wieder stellte die Marke ihre auflergewohnliche
Leistung unter Beweis. So kamen im Jahr 1952 auf einer
Gronland-Expedition 80 Tudor Oyster Prince zum Einsatz.
Das Modell war ein Novum, denn es war automatisch und

FOTOS: TUDOR ARCHIV

wasserdicht zugleich. Um die Uhren zu testen, wurden sie
extremen Bedingungen ausgesetzt. Das Fazit eines Expedi-
tionsteilnehmers war, dass die Uhr ihre bemerkenswerte
Prizision bewahrte und zu keiner Zeit von Hand aufgezogen
werden musste.

Nur zwei Jahre spiter wurde die Marke fiir ihre bahn-
brechende erste Taucheruhr, die Oyster Prince Submariner,
bekannt. Thr Folgemodell schaffte es Ende der 50er-Jahre
sogar auf 200 Meter Wasserdichte und gilt bis heute als Tkone
der Marke. An dieses Erbe kniipft Tudor mit seinen Linien
Black Bay und Pelagos an.

Um die Ablesbarkeit unter Wasser zu verbessern, ent-
wickelte Tudor in den 1960er-Jahren groRere, eckige Zeiger,
um so die Menge der Leuchtmasse zu erhéhen, die hin-
einpasste. Die schneeflockenartige Spitze erlangte als
»Snowflake-Zeiger« Kultstatus, wurde zum unverwechsel-
baren Designelement der Uhren von Tudor und zeugt von der
Liebe zum Detail und zum Uhrmacherhandwerk.

Noch heute greift Tudor ikonische Gestaltungselemente
in seinen neuen Modellen wie etwa der Black Bay auf.
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BLACK BAY 54

in Edelstahl, 837 mm, leider nicht
in dieser Niederlassung verfiigbar,
Ref. TU280198

Dabei wird die historische Asthetik der Uhr bewahrt und
in die Moderne tiberfithrt. Doch der Fokus der Schweizer
Manufaktur liegt nicht nur auf dem Design, sondern ebenso
auf der Prizision und der Langlebigkeit der Uhren.
Sie werden bei verschiedenen Temperaturen auf Wasser-
dichtigkeit, magnetische Einfliisse (bis 15.000 Gauss) und
Ganggenauigkeit getestet. Typische Kaliber von Tudor diirfen
nicht mehr als -2 bis +4 Sekunden pro Tag abweichen.

Auch wenn die neue Manufaktur in Le Locle neben einer
1970 erdffneten Anlage von Rolex steht, erinnert heute nur
noch der gemeinsame Griinder Hans Wilsdorf an die Nihe
zu Rolex. Dank der technischen Brillanz, der Retro-
inspirierten Asthetik und prizisen Ganggenauigkeit hat sich
Tudor liangst als Marke mit einzigartiger DNA und unver-
wechselbarem Stil etabliert. Ihr Motto »born to dare«, auf
Deutsch »geboren, um zu wagens, findet nicht nur in ihrer
Geschichte Giiltigkeit, sondern wird gewiss auch ihr Credo
fir die Zukunft bleiben. T



UHREN

ZEIT FUR
FARBE

TEXT

ROCAEL HEILMANN

Mit welchen Farben fingt man die Vielfalt urbanen
Lifestylesam besten ein? Mit dem Tiirkis eines Morgen-
himmels iiber der Skyline? Mit dem feurigen Rot des
pulsierenden Nachtlebens? Oder dem satten Griin
eineserfrischenden Parks? Was auch immer Sie mit dem
Leben in der City verbinden - die neuen Iron Walker
Automatik Modelle fangen die Magie des Grof3stadt-
lebens mit den Farben ihrer Zifferblitter perfekt ein.

Und verwandeln sie in Kombination mit dem Glanz
des Edelstahls in ein markantes Statement. Die wahl-
weise mit einem Durchmesser von 40 oder 86 Milli-
meter erhiltliche Dreizeigeruhr mit integriertem
Edelstahlband beherbergt ein Automatikwerk und ist
bis 100 Meter wasserdicht. Entdecken Sie immer
wieder Neues um sich herum und bleiben Sie dabei mit
einer meisterhaft gefertigten Uhr am Puls der Zeit. 4

HINTERGRUND: ISTOCK, CGIl: ALBERT BAUER

IRON WALKER AUTOMATIK
IN EDELSTAHL

Griines Zifferblatt, 40 mm,
2.855 €, Ref. WI100017

Rotes Zifferblatt, 36 mm,
9.715 €, Ref. W1100013
Tirkises Zifferblatt, 40 mm,
2.855 €, Ref. WI100015



Welcher Kaffee gibt Thnen den ersten
Schwung fiir den Tag? Ein Espresso,
der Sie morgens im Biiro sofort
knallwach macht? Oder ist es eher
ein Milchkaffee, mit dem Sie sanft in
den Tag starten? Egal, ob Sie Thren
Kaffee lieber dunkel oder hell trinken,
die Iron Walker mit braunem oder
weiflem Zifferblatt harmoniert zu
jeder Tageszeit mit Ihrem Leben. Mit
ihrer modernen Farbgebung, einer
Kombination aus Edelstahl und
Roségold an Liinette, Indizes und
Krone verspriiht die [ron Walker einen
Hauch Eleganz und passt auch nach der
Arbeit perfekt zu jedem Dinner oder
zur stylishen Afterwork-Party.

IRON WALKER AUTOMATIK
IN EDELSTAHL

Roségold und Braun, 36 mm
4.675 €, Ref. WI110002
Roségold und Weif3, 40 mm
4.995 €, Ref. WI110003



Ob im Business oder am Wochenende - jeder Tag ist voll mit neuen Eindriicken

und spannenden Begegnungen. Also warum nicht eine Uhr, die wie ein Regenbogen
leuchtet und alle Facetten des Lebens widerspiegelt? Dass so viel Farbenfreude
durchaus stilvoll sein kann, beweist unsere Iron Walker, deren Liinette mit Edelsteinen
im Farbverlauf besetzt ist. EIf Diamanten als Indizes und ein schimmerndes
Perlmuttzifferblatt, unter dem sich das hochwertige Automatikwerk verbirgt,

bringen die Zeit scheinbar selbst zum Funkeln.

IRON WALKER AUTOMATIK
IN EDELSTAHL
Perlmutt-Zifferblatt, Diamant-
Indizes, Liinette in farbigen
Edelsteinen, 36 mm

6.545 €, Ref. WI100018

HINTERGRUND: UNSPLASH SIMONE HUTSCH, CGI: ALBERT BAUER

ULYSSE\T/NARDIN

FREAK

NO CROWN. NO HANDS.
NO BOUNDARIES.

FREAKIONE]I



FUNKELNDES

Antwerpen ist wellweil schon seil dem 16. Jahrhundert fiir den Diamanthandel bekannt. Auch wir bezichen unsere Edelsteine
aus der belgischen Hafensladl. Dieses Jahr durflen wir unsere Diamantexpertinnen und -experten vor Ort begleilen und hinter

die Rulissen schauen. Wir nehmen Sie mit auf die Reise.

TEXT
TANITA HECKING
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FOTO
WOLFGANG SIESING

IM DIAMANTENVIERTEL IN ANTWERPEN BEFINDEN SICH NEBEN DER
DIAMANTBORSE AUCH HANDLER WIE IGC, VON DENEN WIR UNSERE
DIAMANTEN BEZIEHEN. SIE VERKAUFEN EINZELNE DIAMANTEN
GENAUSO WIE GANZE REIHEN, FUR DIE SIE TEILS JAHRELANG DIE
PERFEKTEN EDELSTEINE SAMMELN.
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»DAS FUNRELN DER
DIAMANTEN AUF
JEDEM TISCH
BEEINDRUCKT MICH
IMMER WIEDER.«

ANJA HEIDEN,
GESCHAFTSLEITUNG SCHMUCK

Passiert man die Autoschranke zur FuRgingerzone in der
Schupstraat, betritt man einen der geschichtstrichtigsten
Orte Antwerpens. Uber nicht mal einen Quadratkilometer
hinweg erstreckt sich das Diamantenviertel, welches bis heute
ein wichtiges Handelszentrum ist. Wer hier prichtige Bauten
und stuckverzierte Fassaden wie in anderen Stadtteilen
Antwerpens erwartet, wird jedoch enttduscht. In den un-
scheinbaren Strafden reihen sich kastenférmige Biirogebidude
mit graubraunen Fassaden liickenlos aneinander. Nur die
magentafarbenen Stoffbanner vom Antwerp Diamond World
Center, die die Straflen siumen, lassen dank der Aufschrift
»Diamonds and Antwerp, it’s in our DNAl« das Glitzern und
Funkeln hinter den Fassaden vermuten.

Antwerpens Geschichte ist seit 570 Jahren mit den kostbarsten
Edelsteinen verwoben. Schon im 16. Jahrhundert galt die Stadt
als beriihmtestes Diamantenzentrum der Welt. Ihre giinstige
Lage mit dem zweitgrofSten Hafen Europas verhalf der Stadt
an der Schelde zum Aufstieg. Noch heute werden 86 Prozent
der weltweiten Rohdiamanten in Antwerpen gehandelt. Rund
105 Millionen Karat Rohmaterial und weitere drei Millionen
Karat als geschliffene Ware werden jihrlich exportiert.
Bei einem Spaziergang durch das Viertel lduft man nicht
selten an Miannern vorbei, die Diamanten im Wert von
mehreren Millionen Euro bei sich tragen.

Der Diamanthandel ist bis heute vor allem jiidisch-orthodoxen
Minnern vorbehalten. Einigen von ihnen begegnet man im
Viertel in traditionellem Gewand und Kippa - zum Beispiel
dort, wo die Schupstraat in die Hoveniersstraat tibergeht.
Denn hier liegt einer der bedeutendsten Orte des Viertels:
die Diamantborse. Wo frither geschiftiges Treiben herrschte,
istes heute ruhig geworden. Zwar stehen in einem der wenigen
prichtigen Rdume im Diamantenviertel immer noch Tische
mit Diamantlampen, doch der Handel mit den funkelnden
Edelsteinen hat sich grofStenteils verlagert - weg vom
personlichen Einkaufvor Ort hin zur digitalen Vorbestellung.

MIT UNSEREM TEAM VOR ORT

Von Zeit zu Zeit reisen einige unserer Sales Professionals
dennoch nach Antwerpen, um auf dem neusten Stand zu
bleiben und unsere langjihrigen Beziehungen zu unseren
Hindlern zu pflegen. Denn einer unserer Wichtigsten sitzt
direkt neben der Diamantborse.



Seit 1955 beziehen wir all unsere geschliffenen Diamanten
vom belgischen Familienunternehmen IGC. Denn sie bieten
die hochwertigsten und schonsten Diamanten der Branche.
Mit ihnen haben wir auch unseren legendiren Wempe-Cut®
entwickelt. Das ging nur mit einem Partner wie IGC an
unserer Seite, denn mit 187 Facetten besitzt der Wempe-Cut®
80 Facetten mehr als ein gewohnlicher Brillant. Nur wenige
beherrschen diese Technik.

Der erste Besuch bei IGC ist fiir unser Team wahnsinnig
beeindruckend: Aufjedem Tisch und in jeder Schublade blitzt
und funkelt es unaufhorlich. Bis zur Perfektion geschliffene
Diamanten liegen nach Gréfe und Farbe sortiert zuhauf frei
zuginglich da. Wir diirfen sie aus allen Winkeln begutachten.

Beim Rundgang begleiten sie den Prozess eines Diamanten
—vom rohen bis hin zum geschliffenen Stein. Sie beobachten,
wie er analysiert und der passende Schliff ausgewihlt wird.
Dafiir wird der Rohdiamant digitalisiert, und ein Programm
simuliert im Anschluss verschiedene Schliffformen - vom
Herzschliff bis zum Baguetteschliff - und zeigt, wie viel
Prozent Gewicht der Diamant bei jedem Schliff verlieren
wiirde. Fast 60 Prozent sind nicht selten fiir einen Diamanten
von hochster Qualitit mit unvergleichlichem Glanz.

VOM ROHMATERIAL ZUM FUNKELNDEN
DIAMANTEN

Noch heute ist der Schliff eine aufwendige und filigrane
Handarbeit. Steinschleifer arbeiten teils monatelang an einem
grofen hochwertigen Diamanten. Mit hochster Vorsicht und
Prizision gehen sie dabei vor. Denn jeder kleinste Ausrutscher
wiirde einen enormen monetiren Verlust bedeuten. Immerhin
entspricht ein Karat gerade mal 0,2 Gramm. Um so prizise
zu arbeiten, hat jeder Schleifer seine eigenen Tricks und rithrt
etwa die Schleifpaste nach eigener Rezeptur an. Wihrend
jede Paste aus pulverisierten Diamanten minderer Qualitit
besteht, denn Diamanten lassen sich nur mit Diamanten
schleifen, verwendet jeder Schleifer ein anderes Bindemittel.
Einige mischen den Diamantstaub mit Cola, andere benutzen OL

Bis ein Stein sein volles Potenzial entfaltet hat, pendelt er
hiufig zwischen dem Zertifizierungsinstitut, Diamanthéindler
und Schleifer hin und her. Aber nicht nur fertig geschliffene
Steine werden im Zertifizierungsinstitut analysiert. Bevor
etwa ein farbiger Diamant seinen Schliff erhilt, findet der
Rohdiamant in einem eingeschweif$ten Beutel seinen Weg
dorthin. Expertinnen untersuchen seine Beschaffenheit und
Farbe und speichern die Daten im System. Nach dem Schliff
kommt der Diamant zuriick zur Zertifizierungsstelle und wird
mit den hinterlegten Daten abgeglichen. Dadurch lisst sich
die Echtheit nachweisen und verhindern, dass ein Stein im
Prozess eingefirbt wird.

VERTRAUEN AUF HOCHSTEM NIVEAU

Diese Einblicke sind fiir unsere Mitarbeitenden vor Ort
besonders faszinierend. Von der Reise gehen sie mit allerhand
frischen Eindriicken nach Hause und teilen das Wissen mit
ihren Kolleginnen und Kollegen. Auch unsere Kundinnen
und Kunden profitieren davon, weil wir ihnen die Prozesse
erkldaren und dadurch Vertrauen schaffen konnen.
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Ob in Hamburg oder Antwerpen, Vertrauen war und ist in
der Branche bis heute die Basis jedes Geschifts. An der
Diamantboérse etwa werden nur Menschen aufgenommen,
die mindestens zwei personliche Empfehlungen mitbringen.
Bei unseren Lieferanten entsteht dieses Vertrauen nicht
durch Biirgen, aber durch die langjihrige Zusammenarbeit.

Wenn wir einen ganz besonderen Edelstein fiir einen
speziellen Kundenwunsch suchen, schickt unser Hindler
einen Hochkariter auch ohne Anzahlung zu uns. Genauso
vertrauen wir ihm dabei, dass er uns die beste verfiigbare
Ware liefert. In unserem gemmologischen Zentrum iiber-
priiffen unsere Expertinnen jeden Stein auf Reinheit,
Farbe, Schliff und Brillanz - und haben bisher nur aus-
gezeichnete Erfahrungen gemacht. Auch die Reise nach
Antwerpen und der Blick hinter die Kulissen bestirkt dieses
Vertrauen und die enge Bindung zu unseren Lieferanten. 1§

BElI UNSEREM
LANGJAHRIGEN
PARTNER IGC
DURFEN UNSERE

SALES PROFESSIONALS

HINTER DIE KULISSEN
SCHAUEN UND DIA-
MANTEN VOM ROHEN
STEIN ZUM FERTIG
GESCHLIFFENEN
PRACHTSTUCK
BEGLEITEN. DABEI
BEGUTACHTEN SIE
EDELSTEINE UNTER
DEM MIKROSKOP UND
LERNEN, WORAN
EXPERTEN DIE
HERKUNFT SCHON IM
UNGESCHLIFFENEN
ZUSTAND ERKENNEN
KONNEN. DENN JEDE
MINE UND IHRE
FUNDSTUCKE HABEN
IHREN EIGENEN
CHARAKTER.
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TEXT
TANITA HECKING

Was konnte besser sein als ein
einzelner Edelstein? Ganz
genau: zwei oder drei! An Ketten
und Ringen gehen die Juwelen
nun eine Verbindung ein. Von
Diamanten iiber Turmaline bis
hin zu Smaragden im Baguette-,
Tropfen- oder Brillantschliff
finden sich unterschiedliche
Formen und Farben zusammen.
Im Duo oder Trio entfalten die
Edelsteine eine ungeahnte
Leuchtkraft und zeigen, dass
weniger nicht immer mehr ist.
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Schmuckstiicke und Uhren sind fiir die Ewigkeit gemacht. Jedoch in manchen '
Jahr(zehnlen legen bestimmie Designs und Malerialien eine Pause ein. Andere wiederum

bleiben zeitlos, feiern ihr Comeback, oder bisher Ungekanntes wird plotzlich en vogue.

1. RING ONE MATCH BY WEMPE CLASSICS in Weiffgold mit

Diamant im Princessschliff in 2,00 ct und Diamant im Ovalschliff

in 2,00 ct, 104.195 €, Ref. 1I0RG3078 2. RING ONE MATCH BY

WEMPE CLASSICS inRoségold mit Diamant im Herzschliffin

2 1,52 ct und Diamant im Princessschliff in 1,50 ct und Diamant im
Ovalschliff in 1,50 ct, 112.725 €, Ref. 10RG2767 3. ANHANGER

5 ONE MATCH BY WEMPE CLASSICS in Weifigold mit zwei
Diamanten, 8.025 €, Ref.10AH0843 4. ANHANGER ONE MATCH
BY WEMPE CLASSICS in Roségold mit Smaragd und Brillant,
2.975€,Ref.22AH0050 5. ANHANGER ONE MATCH BY WEMPE
CLASSICS inRoségold mit zwei Diamanten, 3.025 €, Ref. 10AH0847
6. RING ONE MATCH BY WEMPE CLASSICS in Roségold
mit Topas, Prasiolith und Peridot, 2.575 €, Ref. 60RG1562
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»You are my sunshine, my only
sunshine, you make me happy when
skies are grey« lautet eine bekannte

Musikzeile und konnte nicht
besser zu den gelben Diamanten,
den »yellow diamonds«, passen, die
immer noch sehr angesagt sind.
Sie versprithen gute Laune und
hauchen jedem Schmuckstiick einen
Funken Magie ein. Dabei sind sie
in ihrer Besonderheit dennoch
zuruckhaltend, denn ihre zarten
Nuancen passen sich jedem Stil an
und sind einfach strahlend schon.
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1. RING ONE HALO BY WEMPE CLASSICS
in Weiftgold mit gelbem Diamanten in1,20 ct
und Brillanten, 17.695 €, Ref. 10RG2765
2. ARMBAND EVERLOVING RENAIS-
SANCE BY WEMPE CLASSICS inGelb-
gold mit 50 Brillanten im Farbmix von
Weifd bis Gelb in insgesamt 5,42 ct, 24.975 €,
Ref.40AB1081 3. OHRRINGE ONE HALO
BY WEMPE CLASSICS in WeiRgold mit
zwei gelben Diamanten in insgesamt 2,10 ct,
26.275 €, Ref. 100R0699 4. COLLIER
SPOTLIGHT BY WEMPE STATEMENTS
in Roségold mit gelben Diamanten in ins-
gesamt 25,63 ct und Brillanten, 125.000 €,
Ref.40C00892 5. RING ONE BY WEMPE
cLAssICS inPlatinund Gelbgold mit gelbem
Diamanten in 2,21 ct und zwei weiRen Dia-
manten in 1,07 ct, 112.800 €, Ref. 10RG2822
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UHREN

Goldene Uhren sind seit jeher ein Sinnbild
fiir Eleganz. Doch Edelstahluhren und
sportliche Modelle standen lange Zeit im
Rampenlicht. Bis jetzt! Vor allem gelbgoldene
Uhren finden nun zuriick zu alter Beliebtheit.
Ob leger mit Kautschukarmband getragen
oder klassisch mit Leder: Diese Uhren
beweisen, dass Eleganz nie aus der Mode
kommt und Sie mit ihnen goldrichtig liegen.

6. HUBLOT CLASSIC FUSION ORIGINAL in Gelbgold, 42 mm,
leider nicht in dieser Niederlassung verfigbar, Ref. HB110265 7. MUHLE
GLASHUTTE/SA TEUTONIA 1V in Gelbgold, 41 mm, leider nicht in
dieser Niederlassungverfiigbar, Ref. MG210031 8. CARTIER BAIGNOIRE
in Gelbgold, 12.800 €, Ref. CA220058 9. LONGINES ELEGANCE
DOLCEVITA in Gelbgold, leider nicht in dieser Niederlassung verfigbar,
Ref.LO300157 10. BULGARI SERPENTI TURBOGAS inGelbgold,
35 mm, leider nicht in dieser Niederlassung verfiigbar, Ref. BV120002



Nach den organischen finden auch
eckige Formen wieder zuriick an Finger,
Dekolleté und Ohr. Im Zentrum stehen
dabei oft Diamanten oder Farbedelsteine
im Baguette-, Princess- oder Emerald-
schliff - Hauptsache geometrisch.

Mit der geraden Linienfithrung im Design
schaffen die Schmuckstiicke eine
beruhigende Symmetrie und vermitteln
einen modernen, klaren Look.

Ganz schon harmonisch, oder?

ECKIGE FORMEN

1. KETTE UPTOWN BY WEMPE STATEMENTS in Gelbgold, 5.975 €, Ref. 50KE0868 2. OHRRINGE UPTOWN BY WEMPE
STATEMENTS in Gelbgold, 1.275 €, Ref. 500R0299 3. OHRRINGE PLAYLIST BY KIM in Roségold, 1.875 €, Ref. 500R0224
4. ANHANGER ELECTRIFY BY WEMPE CASUALS in Roségold mit Topas in 1,83 ct und 26 Brillanten, 1.175 €, Ref. 60AH0567
5. ANHANGER WEMPE | ASHOKA® inRoségold mit Diamant im Ashoka®-Schliffin 0,50 ct, 4.925 €, Ref. 10AH0917 6. OHRRINGE
WEMPE | ASHOKA® in Roségold mit Diamanten im Ashoka®-Schliffin je 0,38 ct, 4.475 €, Ref. 100R0866 7. RING WEMPE
| ASHOKA® in Roségold mit Diamanten im Ashoka®-Schliffin1,50 ct,10.575 €, Ref. 40RG3124 8. RING ONE BY WEMPE CLASSICS
in Roségold mit Diamant im Emeraldschliff in 0,20 ct, 1.675 €, Ref. I0RG3295 9. RING ONE LOVE BY WEMPE CLASSICS in
Weifdgold mit Diamant im Emeraldschliffin 1,51 ct, 34.445 €, Ref. 10RG2786
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Sie verbinden das Beste aus der Vergangenheit und
Gegenwart. Diese Uhrenmodelle begeistern mit ihrem
Touch Retro. Dabei liegt ihr Charme in der Formgebung
und den Gestaltungselementen vergangener Zeiten.
Ausdrucksstark in ihrer Asthetik und mit einem Hauch
Nostalgie verkorpern sie allerdings nicht das
Riickwartsgewandte, sondern sind

heute absolut en vogue.

10. JAEGER-LECOULTRE REVERSO TRIBUTE
SMALL SECONDS inRotgold, 24.600 €, Ref. JC510048
11. ROLEX PERPETUAL 1908 in Weifgold,
39 mm, leider nicht in dieser Niederlassung verfiigbar,
Ref. Rolex M52509-0006 12. BREGUET TYPE 20
CHRONOGRAPHE in Edelstahl, 42 mm, leider nicht
in dieser Niederlassung verfiigbar, Ref. BG000028
13. BREITLING TOP TIME BO1 SHELBY COBRA
in Edelstahl, 41 mm, 7.550 €, Ref. BL600069 14. TISSOT
PRX POWERMATIC 80 in Edelstahl, 40 mm, leider
nicht in dieser Niederlassung verfiigbar, Ref. TI660017
15. TAG HEUER CARRERA CHRONOGRAPH in
Edelstahl, 39 mm, 6.500 €, Ref. TH800413
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Von wegen Langweile! Extravagante Zifferblitter
sorgen fiir Spannung und setzen tiberraschende
Akzente am Handgelenk. Ob in knalligen Farben
oder mit auffilligen Designdetails - Zifferblatter
préasentieren sich unangepasst in grofiter Vielfalt.
Was sie dennoch gemeinsam haben? Sie ziehen alle
Blicke aufsich und liefern reichlich Gesprichsstoff.

BESONDERE ZIFFERBLATTER

1. PATEK PHILIPPE CALATRAVA in Weilgold, 40 mm, 87.531 €,
Ref. PP110149 2. MONTBLANC 1858 ICED SEA in Edelstahl,
41 mm, 8.300 €, Ref. MB000064 3. PARMIGIANI FLEURIER
TONDA PF SKELETON in Platin und Edelstahl, 40 mm, leider nicht
in dieser Niederlassung verfiigbar, Ref. PM020146 4. NORGQAIN
ADVENTURE NEVEREST GMT in Edelstahl, 41 mm, leider
nicht in dieser Niederlassung verfiigbar, Ref. NN000041 5. NOMOS
GLASHUTTE CLUB CAMPUS 38 CREAM CORAL in Edelstahl,
38,5 mm, 1.400 €, Ref. NO150062 6. IWC SCHAFFHAUSEN
PORTUGIESER AUTOMATIC 40 inEdelstahl, 40 mm, 7.700 €,
Ref. IW110146

FOTOS:ALBERT BAUER, HINTERGRUNDE:  © - == 00 ol o bn el

BAUME&MERCIER

MAISON D'HORLOGERIE GENEVE 1830

YOU DON'T NEED A PASSPORT
TO SEE THE RIVIERA

since 73

R I V I E R a baume-et-mercier.com
Automatic, 42mm




FLY NOAS

Nur ein Rnopfdruck, und innerhalb von Bruchteilen einer Sekunde fliegt der Zeiger zuriick und startel neu.

Diese ausgekliigelte Komplikation, Flyback genannt, verhalf der Zeilmessung zu newer Prizision.

TEXT
TANITA HECKING

Is Richard Byrd 1929 als erster Pilot tiber den

Stuidpol flog, verlief$ er sich auf zwei Instrumente:

eine Longines-Uhr mit Flyback-Funktion und

einen Sonnenkompass. So konnte er sein Flug-
zeug zuverldssig tiber unbekanntes Terrain navigieren.
Erst vier Jahre zuvor hatte der Schweizer Uhrenhersteller
Longines den ersten Flyback-Chronographen vorgestellt und
meldete am 12. Juni 1985 das Patent fiir diesen ausgefeilten
Mechanismus an.

Das Werk L13ZN ermdoglichte es erstmals, aufeinanderfol-
gende Messungen innerhalb von Sekundenbruchteilen zu
stoppen, zuriickzusetzen und neu zu starten - und das mit
nur einem Knopfdruck. Das Zuriickfliegen des Zeigers gab
der Komplikation ihren Namen: fly back.

Dies war ein erheblicher Fortschritt hin zu mehr Prizision in
der Zeitmessung. Denn bei Chronographen ohne Flyback-
Mechanismus muss jeder der drei Schritte separat ausgelost
werden. Erstdann laufen die Zeiger wieder los. Dafiir befinden
sich an der Seite des Uhrengehiuses zwei Driicker. Der obere
startet und stoppt die Chronographenfunktion. Der untere
setzt den Chronographenzeiger wieder auf Null zuriick.
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ILLUSTRATION
MARK OLIVER

Mithilfe der Flyback-Komplikation werden die drei Schritte
Stoppen, Nullstellen und Starten in nur einem Tastendriicker
vereint. Und das gelingt so: Wiahrend der Flyback-Driicker
gedriickt und gehalten wird, greift eine Bremsvorrichtung,
um die Chronographenzeiger bei Null zu stoppen. Gleich-
zeitig bewegt sich ein Riickstellhammer in Position. Sobald
die Chronographenzeiger Null erreichen und der Driicker
losgelassen wird, wird der Flyback-Hebel aktiviert und l6st die
Bremsvorrichtung aus.

Dadurch kénnen die Chronographenzeiger ihre Bewegung
sofort erneut starten. So wird wertvolle Zeit eingespart und
der Flyback-Chronograph deshalb Mitte der 1930er-Jahre
zu einem beliebten Messinstrument unter den Piloten. Bisher
mit Karte und Zeitmesser ausgestattet, konnten sie mithilfe
des Flybacks nun sehr schnell auf plétzlich eintretende
Ereignisse reagieren. Und auch auf der Rennstrecke wurde
die Flyback-Komplikation beliebt. Denn mit ihr liefSen sich
Rundenzeiten prizise erfassen — sogar bis heute.

Auch wenn es mittlerweile viele elektronische Gerite zur
Zeiterfassung gibt, so bleibt der Spirit eines Flyback-Chrono-
graphen seit Richard Byrds Siidpol-Flug ungebrochen.  §#
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ULYSSE NARDIN - FREAK X

Das Unternehmen Ulysse Nardin ist eine Traditionsmarke aus dem
Schweizer Uhrmacherzentrum Le Locle. Dort begann es Mitte des
19. Jahrhunderts mit der Fertigung von hochprizisen Schiffschrono-
metern. Heute agiert die Manufaktur selbststindig und unabhingig.
Die Freak X steht in ihrem Anspruch und Konzept sinnbildlich fir die
gesamte Marke, die sich seit ihrer Griindung 1846 immer wieder neu
erfunden hat. Mit dieser Uhr hat Ulysse Nardin dieses Streben in
der Entwicklung einer vollig neuartigen Uhr kondensiert. Denn bei
der visuell und funktionell auflergewohnlichen Kreation gilt nicht
»form follows function«, sondern hier folgt umgekehrt die Funktion

ULYSSE NARDIN - FREAK X

in Titan, 48 mm, leider nicht in dieser Niederlassung verfiigbar, Ref. UN120005

dem Design. Bei der Freak X sind die Elemente des Uhrwerks so
gestaltet, dass sie die Funktion des Zeitanzeigens selbst iibernehmen.
Ein innovatives Flugkarussell-Uhrwerk, das sich um die eigene Achse
dreht, prisentiert die Uhrzeit ohne Zifferblatt und Zeiger. Die zentrale
Briicke fungiert als Minutenzeiger, wihrend eines der Rider die
Stunden anzeigt. Das Titan-Gehduse der Freak X hat einen
Durchmesser von 43 Millimetern und ist bis 50 Meter wasserdicht.
Ein dunkelblaues Kalbslederband in Alligatoroptik mit Titan-Falt-
schliefe komplettiert den extrovertierten Charakter dieses einzig-
artigen Zeitmessers.



CHOPARD

‘Wohl keine andere Uhrenmarke hat sich mehr der puren Freude am
Leben verschrieben als Chopard. Die edle Schweizer Manufaktur
mit Sitz in Genf ist seit 1963 im Besitz der siiddeutschen
Juwelierfamilie Scheufele. Chopard zelebriert mit seinen Kreationen
mit unerschopflicher Virtuositit die Leichtigkeit des Seins. Die
Marke steht seit ihrer Griindung im Jahre 1860 in Sonvilier fiir die
perfekte Kombination von spielerischem Luxus und héchstem
handwerklichem Konnen - und das mit hoher Fertigungstiefe. Die
Alpine Eagle ist die Neuerfindung der stilbildenden Chopard St.
Moritz und hat wie diese das Zeug dazu, zur Designlegende zu

CHOPARD - ALPINE EAGLE 41
in Edelstahl, 41 mm, 15.300 €, Ref. CH700001

UHREN

— ALPINE EAGLE 41

werden. Das galvanisierte Messingzifferblatt des sportlichen Chrono-
meters ziert ein Strahlenmuster, das von der Iris eines Adlers
inspiriert ist. Das Gehduse ist aus extra hartem Lucent Stahl
gefertigt, ebenso wie die markante Liinette. Mit den sichtbaren
Verschraubungen prigt sie den uniquen Look der Alpine Eagle. Das
Armband greift die Form und das Material des Gehiuses auf und
variiert satinierte und polierte Flichen. Als Antrieb dient der Uhr
das automatische Manufakturwerk von Chopard mit einer Gang-
reserve von 60 Stunden. Unter dem Saphirglasboden prisentieren
sich hochwertige Verzierungen.
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PARMIGIANI FLEURIER -

Die Anfinge der Marke Parmigiani Fleurier fithren zurtick in die Zeit
der Quarzkrise, Mitte der 1970er-Jahre, in der wohl niemand mehr an
die Wiedergeburt mechanischer Uhren glaubte. Fast niemand - denn
Visionir und Firmengriinder Michel Parmigiani griindete in dieser Zeit
seine Werkstatt, aus der in den 1990ern die Marke Parmigiani Fleurier
wurde. Mit unbeirrbarem Glauben an die Zukunft von Uhren héchster
Komplexitit und mit genialen Konstruktionsideen fiithrte Parmigianisein
Unternehmen zum Erfolg. Die Tonda PF Micro Rotor ist der Inbegriff
all der Werte, die die junge Marke fiir die Uhrenwelt neu definiert hat.
Sie zelebriert gleichzeitig gestalterischen Purismus und artifizielle

PARMIGIANI FLEURIER - TONDA PF

UHREN

TONDA PF

Komplikationen auf hochstem uhrmacherischem Niveau. So verzichtet
die Tonda PF auf einen Sekundenzeiger und nutzt das Logo zur
Markierung der 12 und die Datumsanzeige fiir 6 Uhr. Skelettierte
Deltazeiger und Appliken-Indizes aus rhodiniertem Gold auf dem
Zifferblatt mit Grain d’Orge-Guillochierung verstirken das bewusste
Understatement. Passend zu dieser Attitiide werden die wertigen
Materialien reduziert eingesetzt. Wie bei dem nur 8 Millimeter diinnen
Werk, dem Mikrorotor aus Vollplatin im Inneren des nur 7,8 Millimeter
hohen Edelstahlgehduses und bei der kannelierten Liinette, die eben-
falls aus Platin gefertigt ist.

in Edelstahl, 40 mm, leider nicht in dieser Niederlassung verfiigbar, Ref. PM020132
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ENTDECKEN

SO VIEL IST SICHER!

Safes nur fiir Uhren? Das gibt es. Doch in den Tresoren von Buben & Zorweg sind auch Gitarren,

Dokumente oder antike Miinzen sicher und vor allem stilvoll untergebracht. Und egal wie ausgefallen,

die Manufaktur erfiilll jede Vorstellung. Wir stellen Ihnen vier spektakulire Exemplare vor.

TEXT
TANITA HECKING

SECHS MONATE STIMMTEN DER
KUNDE UND BUBEN & ZORWEG
JEDES DETAIL AB - BIS ZUM
PERFEKTEN ERGEBNIS.

Auf der Dubai Watch Week im Jahr
2021 trafen sich ein in Dubai ansissiger
Unternehmer und Florian vom Bruch,
Geschiftsfithrer von Buben & Zorweg,
zum ersten Mal. Im Gesprich iiber
ihre Leidenschaft fiir Uhren und
Motorsport entschieden sie, gemein-
sam ein einzigartiges Objekt zu schaf-
fen. Es sollte neben seiner Leiden-
schaft fiir Sportwagen und Uhren auch
die Personlichkeit des Kunden wider-
spiegeln. Das Ergebnis: der Grande
Illusion JS Bespoke. Ein Meisterstiick,
das technische Finesse, beste Hand-
werkskunst, exklusive Materialien und
auRergewohnliche Asthetik mitein-
ander vereint. Um die Vision des
Kunden zu verwirklichen sowie das
Flair und den Stil seiner Super-
sportwagen-Sammlung einflieRen zu

Wie ein
oruner
Faden

lassen, wurde selbst das kleinste
Detail berticksichtigt. Das JS-Initia-
lenschild und die LED-Beleuchtung
wurden auf den Griinton seines Lieb-
lingssportwagens angepasst. Auch die
markanten tiefschwarzen Carbon-
faserelemente finden sich sowohl in
seinen Sportwagen als auch im Safe
wieder. Neben dem Design besticht
er auch mit seinen technischen
Merkmalen. Der Grande Illusion JS
Bespoke lisst sich per Fingerabdruck
oder Fernbedienung 6ffnen. Einmal
entriegelt, fihrt der eingebaute Hebe-
mechanismus die versteckten Ficher
und Uhrenbeweger nach oben. Ein
Effekt, den der Kunde besonders
schitzt: »Ich geniefRe es viel mehr,
meine Uhren im Safe zu betrachten,
als sie selbst zu tragen!« T

a6

Erst der
Safe, dann
das Haus

Schonbei der Planung der Immobilien
wurde das Raumkonzept fiir diesen
Collector Room gemeinsam mit
Buben & Zorweg entwickelt. In in-
tensiver Zusammenarbeit von Archi-
tekten, Statikern und Designern
entwarf das Team einen Ort, der zum
Entspannen und Genieflen einlddt.
Rund 50 Uhren sind im Wandkonzept
sichtbar prasentiert. Die Vitrinen-
einsitze konnen nach Belieben durch
andere Einsitze wie Watch Winders
oder eine Zigarrenaufbewahrung
getauscht werden und bieten auch in
Jahrzehnten noch jede Menge
Flexibilitit. Unterhalb der Vitrine
schiitzen zwolf Schubladen die
Sammlung des Kunden, in der sich
nicht nur weitere 60 Uhren verbergen.
Individuelle Einsitze bewahren Gold-

AUCH GANZE RAUMKONZEPTE ERSTELLT
BUBEN & ZORWEG AUF KUNDENWUNSCH.

minzen und Goldbarren auf, ebenso
wie Halsketten, Ringe und Man-
schettenknopfe. In Dokumenten-
fichern finden aufRerdem Vertrige und
Zertifikate Platz. Auch wertvolle
Kugelschreiber und Fillfederhalter
werden sorgsam in spezielle Schub-
ladeneinsitze gebettet.

Auf Wunsch des Kunden wurden die
Materialien auf die Einrichtung des
Raumes abgestimmt: Warmes Makas-
sar-Ebenholz trifft auf Nappaleder und

Edelstahl. In der Vitrine und im
Gehiuse sind zudem LED-Leuchten
und Lichtbinder verbaut. Sie lassen
sich direkt am Objekt oder per Fern-
bedienung steuern. Dadurch kann der
Kunde die Stimmung des Raumes
jederzeit anpassen. Eingebaut wurde
der Raum iibrigens, noch bevor die
Immobilie fertig war. Nur so konnten
die Einzelkomponenten den Weg ins
Haus finden. Raus miissen sie zum
Gliick vorerst nicht. T

Olympisches Meisterstuck

AUS UBER 1.000 EINZELTEILEN BESTEHT DER TRESOR VON
TISCHTENNIS-PROFI DIMITRIJ OVTCHAROV.

Wo lagert ein sechsfacher olympischer
Medaillengewinner, Weltpokalsieger,
Europameister, fiinffacher Cham-
pions-League-Sieger und einer von
nur drei Europiern, die es in den
letzten 20 Jahren zur Nummer 1 der
Weltrangliste im Tischtennis geschafft
haben, eigentlich seine Medaillen und
Schlidger? Fiir Dimitrij Ovtcharov gibt
es auf diese Frage nur eine mogliche
Antwort: in einem Tresor von Buben &
Zorweg. Fasziniert von den nahezu
endlosen Individualisierungsmog-
lichkeiten fiel ihm die Entscheidung
fur ein Modell und die Ausstattung
nicht leicht. Doch beim Besuch in der
Manufaktur verliebte sich Ovtcharov

a7



ENTDECKEN

in den Orion XL. Von der Safegrofie
tiber die Lederfarben und Anzahl der
Watch Winder bis hin zur Anzahl der
Schubladen und Design-Schubladen-
einsitze plante das Team von Buben &
Zorweg jedes Detail akribisch, um die
Bediirfnisse des Tischtennis-Profis
zu seiner vollsten Zufriedenheit zu
erfiillen. Das Ergebnis kann sich sehen
lassen. Mafgeschneiderte Schubladen
mit spezieller Neigungsvorrichtung
und passender LED-Beleuchtung
setzen Ovtcharovs Medaillen, die er

beiden Olympischen Spielen in Peking
2008, London 2012, Rio 2016 und Tokio
2021 gewann, perfekte in Szene. Mit
hochwertigstem Veloursleder ausge-
kleidete Schubladen bieten Platz fiir
Autoschlissel und fiir das wichtigste
Stiick in Ovtcharovs Sammlung tiber-
haupt: fiir seinen Tischtennisschliger.
Das Auflenleder sowie Nihte und
Schubladenfronten sind auf die Farbe
und das Material des Schligers abge-
stimmt. So passt ein Meisterstiick im
wahrsten Wortsinn zum anderen.  §§

Himmlisches Geschenk

Eukalyptusholz, feinstes italienisches
Nappaleder und Metallelemente aus
Gold: Zum Auszug ihrer einzigen
Tochter in eine neue Wohnung
wiinschte sich eine erfolgreiche
deutsche Geschiftsfrau ein ganz
besonderes Einweihungsgeschenk:
eine maflgeschneiderte Kombination
aus elegantem Schmuckschrank,
Uhrenbeweger und Hochsicherheits-
safe. Wihrend der Entwurfsphase
stellte die Kundin Architekturzeich-
nungen, Videos und Muster von
Mobeln, Farben, Materialien und
Formen zur Verfigung, die den Stil
der neuen Wohnung in New York
reprdsentierten.

Auf das Interieur abgestimmt entwar-
fen die Designer und Ingenieure von

Buben & Zérweg ein multifunktiona-
les Objekt, das die warmen Farben und
die Stimmung des Apartments wider-
spiegelt. Das Masterpiece wurde per
Hand in Pearl White gefarbt und mit
Zwei-Wege-Spiegel-Glastiiren aus-
gestattet. Je nach Bedarf dienen die
Tiren als Ganzkorperspiegel oder
priasentieren als durchsichtiges Glas
die Schmuckstiicke und Uhren wie
in einer Vitrine.

Im Inneren hilt der Schrank in vier
vertikalen und vier horizontalen
Schubladen sowie zwei verborgenen
High-Security-Safes mit jeweils acht
Schmuckfichern gentigend Platz fir
die Schmuckstiicke der Tochter be-
reit. Mit 16 Time Movern® ist aufer-
dem fiir ausreichend Uhren-Stauraum

FARBEN, FORMEN, MATERIALIEN:
BIS INS LETZTE DESIGN-DETAIL
WURDE DIESES MEISTERSTUCK

AUF DAS INTERIEUR ABGESTIMMT.

gesorgt. Als letzter Schliff wurde der
mafigefertigte Schrank mit einer
Flying Minute Moonphase Tourbil-
lon-Uhr von Buben & Zérweg abge-
rundet. Fiir die komfortable Offnung
und Handhabung wurde der knapp
zwei Meter hohe und 980 Kilogramm
schwere Schrank mit einem elek-
tronischen SchlieRmechanismus ver-
sehen, der sich genauso wie die
LED-Beleuchtung per Fernsteuerung
bequem bedienen lisst.

So entstand ein Masterpiece, das
genau auf die Bediirfnisse und Vorlie-
ben der Tochter zugeschnitten ist und
die Erwartungen der Kundin iibertraf:
»Wir waren tiberwiltigt von der her-
ausragenden Handwerkskunst und der
Schonheit des Objekts.« T
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SERVICE

TRESORE

Sie schiitzen die liebsten und wertvollsten Gegenstinde und sind ein

Hingucker im Interieur. Hier erfahren Sie, was Uhrentresore

in unserem Sortiment noch so kinnen und wie die Bestellung bei uns abliuft.

Tresore schiitzen die wertvollsten
Gegenstinde und Papiere vor Diebstahl
oder Feuer. In unseren Niederlassungen
beraten wir Sie gern zum geeigneten
Sicherheitskonzept fiir hren Schmuck,
Ihre Uhren und andere Wertsachen.
Zusammen mit unserem langjahrigen
Partner Buben & Zorweg finden wir fiir
Ihre individuellen Anspriiche immer
die passende Losung. Dabei entscheiden
sich tibrigens 80 Prozent fiir ein maf3-
geschneidertes Design. Denn ein Tresor
ist nicht nur niitzlich, sondern auch ein
Highlight im Interieur. Von der Planung
bis zur Einrichtung begleiten wir Sie bei
der gesamten Realisierung: Wir legen
gemeinsam den Standort fest, beraten
iiber das Design und die Funktionalitit,
und wir unterstiitzen auch vor Ort,
wenn der Tresor geliefert und einge-
richtet wird. Thn dann das erste Mal in
seiner Grofde und Haptik zu sehen,
begeistert nicht nur unsere Kundinnen
und Kunden. Durch ihr Vertrauen ist
auch fiir uns dieser Moment jedes Mal
erfiillend. Denn selbstverstindlich

gilt fiir uns bei jedem Auftrag hochste
Diskretion - vom ersten bis zum letzten
Schritt. Das schitzen unsere Kundinnen
und Kunden neben der herausragenden
Qualitdt der Tresore am meisten.

VON BERLIN BIS NEW YORK

Invielen unserer Niederlassungen konnen Sie die Tresore von Buben & Zérweg
vor Ort entdecken und sich von ihrer Qualitit und Sicherheit iiberzeugen.

GANZ NACH
IHREM
GESCHMACKR

Von der individuellen Pantone-Farbe bis
zur 24-Karat-Goldveredelung lassen wir
zusammen mit unserem Partner Buben &
Zorweg Ihre Tresor-Wiinsche wahr
werden. Auch bei der Inneneinrichtung
lasst sich der Tresor nach Thren
Bediirfnissen konfigurieren. Wie wiire es
zum Beispiel mit Time Movern, um Ihre
kostbarsten Automatik-Schitze in
Bewegung zu halten?

SERVICE

Sie haben sich bei uns fiir einen Tresor
entschieden? Bei der Anlieferung ist neben
einem Ansprechpartner von Buben & Zérweg
auch ein Ansprechpartner von uns vor Ort
und unterstiitzt Sie auf Wunsch bei der
Einrichtung Ihres neuen Tresors.

DAS WORT
»TRESOR« STAMMT
AUS DEM
GRIECHISCHEN
UND BEDEUTET
»"SCHATZKAMMER«,

SICHER IST
SICHER

Tresore werden in vier unterschiedliche
Sicherheitsstufen unterteilt. Welche ist
die richtige fiir Sie?

VdS1: Stahlschrank
VdS 2: Wertschutzschrank
VdS 8: Panzergeldschrank

VdS 4: Tresorraum

300

KILOGRAMM WIEGT EIN TRESOR
DER ERSTEN SICHERHEITSSTUFE (VDS 1)
IM DURCHSCHNITT.

Tresore verkaufen wir ausschliefslich von Buben & Zorweg
— sie bieten die beste und sicherste Qualitat am Marki.
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Wann haben Sie sich das letzte Mal so richtig unbeschwert gefiihlt? Hatten vor
Vorfreude ein Kribbeln im Bauch oder haben urkomische Dinge gemacht? Ein
erfiilltes Leben ist neben ernsten Aspekten geprigt von Freude und Vergniigen.
Dabei darf es auch mal auf Umwegen und nicht nur schnurgerade gehen.

»DIE
ERDE
IST
BLAU

WIE
EINE
ORANGE «

INSPIRIERT VOM SURREALISTI-
SCHEN DICHTER PAUL ELUARD
FEIERN WIR MIT UNSERER
LINIE BLU BY KIM DAS LEBEN
IN ALL SEINEN FACETTEN -
UNBESCHWERT, FROHLICH UND
NICHT IMMER SCHNURGERADE.

Auf Ihrem Weg zu purer Lebenslust sind die Ringe, Anhdnger und Creolen von
Blu by Kim die perfekten Begleiter. Aus Kiigelchen in verschiedenen GréfRen und
verspielten Designs gefertigt, versprithen die Schmuckstiicke eine unvergleichliche
Leichtigkeit und erinnern daran, wie sich mit viel Fantasie und etwas Geschick ein
beschwingtes Leben kreieren lisst.
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Auf den ersten Blick mag dabei jedoch nicht immer alles sein, wie es scheint.
Auch Schmuckstiicke haben, je nach Perspektive, immer andere Facetten -
genauso wie das Leben. In welchen Farben Sie IThres malen mochten, entscheiden
ganz Sie selbst. Wie wire es denn mal mit Blau-Orange?

abce o) ot altoefe

Regé-Jean Page

ALLE SCHMUCKSTUCKE BLU BY KIM IN ROSEGOLD

1. CREOLEN mit Brillanten, 0,64 ct, 3.875 €, Ref. 40CR0267 2. CREOLEN mit Brillanten,
3.875 €, Ref. 40CR0267 COLLIER BLU KRONE mit Brillanten, 0,80 ct, 17.295 €,
Ref.10C0O0116 3. RING in Roségold und Weiflgold mit Brillanten, 5.975 €, Ref. 40RG3097
CREOLEN BLU XS, 1.645 €, Ref. 50CR0147

FOTOS: TINA LUTHER
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PANERAI/WEMPE

MIT GROSSER FREUDE BLICKEN WIR AUF 25 JAHRE PARTNERSCHAFT.
SIE BERUHT AUF GEMEINSAMEN WERTEN WIE DER LEIDENSCHAFT FUR
HOCHWERTIGE UHRMACHERKUNST UND DEM ENGAGEMENT FUR DIE
ZUFRIEDENHEIT UNSERER KUNDINNEN UND KUNDEN. WIR FREUEN
UNS DARAUF, UNSERE ZUSAMMENARBEIT IN DER ZUKUNFT

WEITER ZU STARKEN.

hren der Marke Panerai

finden Sie in unseren Nie-

derlassungen auf der ganzen

Welt - und das nun schon
seit einem Vierteljahrhundert. Seit
dem Beginn unserer Partnerschaft
1998 schreiben wir gemeinsam Er-
folgsgeschichte.

Giovanni Panerai eroffnet 1860
sein erstes Geschift an der Ponte alle
Grazie in Florenz. Nach verschiedenen
Standorten in Florenz seit 1876 zieht
das Unternehmen in den 1920er-Jahren
in den Erzbischoflichen Palast gegen-
iiber dem Florentiner Dom. Es firmiert
unter dem Namen »Orologeria Svizzera,
der als Synonym fiir hochwertige Uhr-
macherkunst in Florenz gilt.

Um den Anforderungen der Konig-
lich italienischen Marine gerecht zu
werden, die von der Familie Panerai
mit Prazisionsinstrumenten wie z. B.
Seezielgeriten beliefert wird, entwickelt
Guido Panerai (1873-1934), Enkel von
Griinder Giovanni, im Jahr 1916 eine
Substanz auf Radiumbasis - ein weifd
glinzendes Schwermetall, das zur Her-
stellung von Leuchtstoffen verwendet
wurde — welche die Zifferblatter und
Instrumente im Dunkeln leuchten lasst.
Die Geburtsstunde der Armbanduhr
Radiomir. Neben der Lumineszenz
priagen ihre Eigenschaften wie Robust-
heit, Prizision und Design-Details wie das
unverwechselbare Zifferblatt und das
kissenformige Gehiuse alle folgenden
Radiomir-Modelle.

UHREN
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OBEN: AUCH DIE LIEBE ZUM MEER
VERBINDET UNS MIT PANERAI.

SO HABEN SIE DIE »EILEAN«, DIE
WIEDERAUFLAGE EINER SEGELYACHT,
DIE PANERAI 1956 FUR DIE
AGYPTISCHE MARINE ENTWICKELT
HATTE, RESTAURIERT. ES DAUERTE
DREI JAHRE, BIS DIE »EILEAN«
WIEDER SEETAUGLICH WAR - UND
SEITDEM SEGELT SIE ALS EIN SYMBOL
DER GESCHICHTE DER FLORENTINER
MARKE UBER DIE WELTMEERE.
UNTEN: PATENTE DER RADIOMIR
UND DER LUMINOR.

PANERAI RADIOMIR
QUARANTA GOLDTECH
in Goldtech, 40 mm, 18.500 €,

Ref. PA060025

UHREN

Seit Erscheinen des Films »Daylight«
im Jahr 1996 ziehen die Uhren noch
mehr offentliches Interesse auf'sich. In
dem Actionthriller trigt Schauspieler
Sylvester Stallone eine eigens fiir ihn
angefertigte Armbanduhr von Panerai
und macht die Marke damit iiber Nacht
weltberiithmt.

Im April 1998 feiert Panerai im
Rahmen des SIHH (Salon International
de la Haute Horlogerie in Genf) sein
Debiit auf dem internationalen Markt
der Haute Horlogerie. Die Kollektion
besteht aus drei Modellen: der Luminor
und der Luminor Marina in drei
verschiedenen Versionen in 4.4 Milli-
meter und dem Chronographen Mare
Nostrum mit 42 Millimeter Durch-
messer. Innerhalb kiirzester Zeit macht
sich Paneraiinternational einen Namen
fiir Luxussportuhren, die einen Trend
hinzu grofien Durchmessernanstofien.
Zudem prisentiert Panerai1998 die auf
60 Exemplare limitierte Neuauflage

»Wir freuen uns,

der ersten Panerai-Uhr. Wihrend das
Kissengehiuse aus Platin gefertigt
ist, verfiigt die Uhr selbst tiber eine
verschraubte Aufzugskrone und das
originale Uhrwerk der damaligen Zeit.

Einendieserexklusiven Zeitmesser,
der heute als Sammlerstiick gilt, ver-
wahren wir seither in unserem Hause,
daer fiir die enge Verbindung zwischen
unseren beiden Unternehmen steht.
Als Erinnerungsstiick zeugt diese
Uhr vom Beginn unserer bis heute
andauernden Partnerschaft und dem
Streben nach Exzellenz. Unser ge-
meinsames Ziel ist es, den »Italian way
oflife«an die Handgelenke zu bringen.
Dafiir sorgen vor allem gemeinsame
Events, die wir regelmiflig fir
Kundinnen und Kunden in unseren
Niederlassungen umsetzen. Sie tragen
dazu bei, unsere Partnerschaft zu
vertiefen, die vor allem geprigt ist
durch gegenseitiges Vertrauen und die
Leidenschaft fur Handwerkskunst. %

25 JAHRE

Partnerschaft mit Wempe zu feiern.

Eine Partnerschaft, die nachweislich
die Erwartungen iibertroffen hat.«

JEAN-MARC PONTROUE CEO Panerai
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SCHMUCK

LINKS: RING SPOTLIGHT BY WEMPE STATEMENTS in Roségold siebenreihig mit
Brillantenin 4,73 ct, 14.575 €, Ref. 40RG3227 MITTE: RING INCANTO BY KIM in Roségold mit
Turmalin und Brillanten, 17.875 €, Ref. 60RG1915 RECHTS: RING SENSUAL COCOON BY
KIM in Roségold mit Brillanten, 7.975 €, Ref. 40RG1737 RING UPTOWN BY WEMPE
STATEMENTS in Roségold mit Brillanten, 6.875 €, Ref. 40RG3235

Einst als Zeichen der Rebellion und Unabhéngigkeit getragen, sind

Statementringe auch heute noch Ausdruck von Selbstbewussstsein und Weiblichkeil.

Mit leuchtenden grofien Edelsteinen
oder spektakuldrem Design sind sie
alles andere als unauffillig und ziehen
alle Blicke auf sich: Statementringe.
Hinter ihrer funkelnden Fassade
verbirgt sich eine mindestens genauso
aufregende Geschichte, die vor rund
100 Jahren begann.

In den wilden 1920er-Jahren
durften die Frauen in den USA
erstmals wihlen. Das loste eine Welle
der Emanzipation aus, in der sich
Frauen nicht mehr von vermeintlichen
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Gesellschaftsnormen beirren liefSen
und nach wirtschaftlicher, politischer
und sexueller Freiheit strebten. Was
zuvor als »ungehorsam« galt, zele-
brierten sie von nun an provokant
in der Offentlichkeit: Sie rauchten,
tranken Alkohol und tanzten hem-
mungslos. Thre Rebellion brachten
sie auch mit ihrem Erscheinungsbild
zum Ausdruck - mit kurzen frechen
Frisuren, noch kiirzeren extravaganten
Kleidern, auffilligen langen Perlen-
ketten und riesigen Zierringen.




SCHMUCK

WILD,
J FREI»

EXTRAVAGANT

LINKS: RING SPLENDORA BY KIM in Roségold mit
zimtfarbenem Diamanten im Wempe-Cut® in 3,70 ct und Brillanten,
68.245 €, Ref. 10RG2566 MITTE: RING COLONNA BY KIM in
Roségold mit Aquamarin und Diamanten, 49.775 €, Ref. 60RG1969
RECHTS: RING INCANTO BY KIM in Roségold mit Turmalin und
Brillanten, 20.275 €, Ref. 60RG1806

In geheimen Bars, den sogenannten Speakeasies, die
wihrend der Prohibition in den USA eroffneten und unerlaubt
Alkohol ausschenkten, wurde gespielt, geraucht, zum Jazz
getanzt und vor allem getrunken. Den illegalen Alkohol mixte
man auf abenteuerliche Weise zusammen und »erfand« so
den Cocktail. Als Zeichen ihrer Emanzipation trugen die
Frauen am Ringfinger der rechten Hand, mit der sie das
Cocktailglas mit verbotenem Alkohol hielten, grofe Ringe,
die mit Edelsteinen wie Smaragden und Saphiren besetzt
waren und schon von Weitem uniibersehbar funkelten. Der
so geborene Cocktailring galt schnell als Symbol fiir den
Unabhingigkeitswillen der Frau - vor allem aber war er das
It-Piece aufden geheimen Partys, die iberall gefeiert wurden.
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SCHMUCK

Die glorreiche Ara der wilden Zwanzigerjahre fand mit
dem Ausbruch der Weltwirtschaftskrise 1929 ihr Ende. Doch
das Erbe der Cocktailringe als Symbol fiir ein Leben voller

Selbstbewusstsein und Lebensfreude bleibt bis heute be- "LASS DICH VON DER ZEIT TRAGEN.
stehen. Lange Zeit, bis in die 1950er-Jahre hinein, blieben DU KO NNTEST AN AUSSERGE WO HNLICHE

Cocktailringe populidr und verschwanden dann mit der sich

" YIQING YIN,
andernden Mode, bis sie in den 1980er-Jahren als Statement- ORTE GELANGEN. HAQUTE COUTURE DESIGNERIN. TRAGT DIE
ringe wieder en vogue wurden. Heute sind die atembe- VACHERON CONSTANTINEGEéIE.

raubenden Designs viel zu schade, um sie ausschliefilich zu
besonderen Anlissen zu tragen. Deshalb vollenden sie jedes

-
Outfit vom legeren Alltagslook bis zum Abendkleid mit ihrem b
Funkeln und einem kleinen Stiick Geschichte. E
Und wenn Sie beim niachsten Mal einen unserer faszi- o
nierenden Hingucker iiber den Finger streifen, traumen Sie OBEN: RING SPOTLIGHT BY WEMPE STATEMENTS p
sich vielleicht auf die Tanzfliche einer geheimen Bar in den in Roségold siebenreihig mit Brillanten, 14.575 €, Ref. 40RG3227 o
. . . . . 0o

Roaring Twenties, wo Sie selbstbewusst zu berauschender \7le{§ 'T;'-'-EBR‘I:IOASTER B'-URB‘f’ K';é“Roseg‘)ld““d L * ONE OF
. . . . eilRgold mit Brillanten, 10.275 €, Ref. 40RG3099 UNTEN: o
Jazzmusik tanzen. Denn ein Statementring will vor allenr? RING UPTOWN BY WEMPE STATEMENTS inRoségold <
ines: ' i : VACHERON CONSTANTIN
eines: gesehen werden! i) mit Brillanten, 6.875 €, Ref. 40RG3235 S NOT MANY.

GENEVE
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SERVICE

NIEDERLASSUNGEN

10117 BERLIN
Friedrichstrafie 81

+49 30 20 39 99 20
berlin.friedrichstrasse@wempe.de
Thomas Jahn

10719 BERLIN
Kurfiirstendamm 214-215

+49 30 882 68 78
berlin.kurfuerstendamm@wempe.de
Guido Kessler

20095 HAMBURG
Maonckebergstrafie 19
+49 40 33 44 88 22
hamburgmoe@wempe.de
Phillip Klinkow

20354 HAMBURG

Neuer Wall 11

+49 40 33 44 88 24
hamburgjungfernstieg@wempe.de
Philipp Steeg

ZENTRALE

20095 HAMBURG
Stammbhaus Steinstrafde 23
+49 40 33 44 8-0
info@wempe.de

CHRONOMETER-
WERKE MARITIM
20095 HAMBURG
Steinstrafe 23

+49 40 33 44 88 99
chrono@wempe.de
Christian Blanck

25999 KAMPEN/SYLT
Stronwai 16

+49 4651 995 94 59
sylt@wempe.de

Sandra Finzel

28195 BREMEN
Sogestrale 47

+49 421 32 03 16
bremen@wempe.de
Denise Gross

LASSEN SIE SICH INSPIRIEREN:

30159 HANNOVER
Georgstrafle 27

+49 511 32 69 88
hannover@wempe.de
Stephan Frank

40212 DUSSELDORF
Konigsallee 14

+49 211 3240 77
duesseldorfwwempe.de

Niklas Drosser

44135 DORTMUND
Ostenhellweg 1

+49 231 52 30 52
dortmund@wempe.de
Anja Frohlich

50667 KOLN

Am Hof2

+49 221 257 04 40
koeln@wempe.de
Jochen Siemer

60313 FRANKFURT
An der Hauptwache 7
+49 69 200 11
Srankfurt. hauptwache@wempe.de
Uwe Beckmann

60549 FRANKFURT

Flughafen Frankfurt,

Terminal 1, Ebene 3,

Abflugbereich Z

+49 69 69 02 71 61
Srankfurt.airport@wempe.com

Hans-Karl Eichhorn

68161 MANNHEIM
Planken O6, 7

+49 621 1010 15
mannheim@wempe.de
Wolfgang Schlogl

70173 STUTTGART
Kirchstrafle 8

+49 711 223 80 90
stuttgart@wempe.de
Alexander Binder

80333 MUNCHEN
Weinstrafe 11

+49 89 242 38 06
muenchen.weinstrasse@wempe.de
Marc Autmaring

80539 MUNCHEN
Maximilianstrale 6

+49 89 29 12 99
muenchen.max@wempe.de
Alessandro Rizzo

90402 NURNBERG
KonigstraRe 12

+49 911 20 85 81
nuernberg@wempe.de

Viola Brand

01067 DRESDEN
An der Frauenkirche 20
+49 851 496 53 13

dresden@wempe.de

Ralf Pfeiffer

04109 LEIPZIG
Midler-Passage/
Grimmaische StraRe 2-4
+49 341 211 31 12
leipzig@wempe.de

Peter Peters

WEMPE GLASHUTTE I/SA
01768 GLASHUTTE
Herbert-Wempe-Platz1

+49 85053 32 10
sternwarte@wempe.de

Gunter Teuscher

10019 NEW YORK
700 Fifth Avenue/55™ Street
+1 212 397 9000

sales@wempe.com

Riidiger Albers

75008 PARIS

16 Rue Royale

+33 142602177
paris@wempe.fr

Sirka Déther

1010 WIEN

Kirntner Strafle 41
+481 512 33 22
Juwelierwempe@wempe.at
Philipp Pelz

28001 MADRID
Serrano, 58

+34. 91 426 22 26
madrid@wempe.es
Christiane Bomer

MS EUROPA
Juwelier an Bord
+871 630 800 710

MS EUROPA 2
Juwelier an Bord
+43 664 581 59 70

ROLEX BOUTIQUEN
ROLEX BOUTIQUE
10707 BERLIN
Kurfiirstendamm 184

+49 30 55 66 90 10
rolexboutique.berlin@wempe.de
Adrian Jierscheck

ROLEX BOUTIQUE
20354 HAMBURG

Neuer Wall 7

+49 40 607 70 24 88
rolexboutique.hamburg@wempe.de
Rieke Janfen

ROLEX BOUTIQUE
60313 FRANKFURT
Goethestralle 4-8

+49 692 47 53 20 66
rolexboutique. frankfurt@wempe.de
Birgit Wangerin

ROLEX BOUTIQUE
70173 STUTTGART
Dorotheen-Quartier/
Sporerstrafie 16

+49 711 25 29 41 90
rolexboutique.stuttgart@wempe.de
Marvin Klaedtke

PATEK PHILIPPE BOUTIQUEN
PATEK PHILIPPE BOUTIQUE
20354 HAMBURG

Neuer Wall 5

+49 40 636 07 69 19
patekphilippe.hamburg@wempe.de
Karl-Heinz Peters

PATEK PHILIPPE BOUTIQUE
60313 FRANKFURT
GoethestraRe 10

+49 69.247 53 20 88
patekphilippe.frankfurt@wempe.de
Birgit Wangerin

A. LANGE & SOHNE BOUTIQUEN
A. LANGE & SOHNE
BOUTIQUE

80333 MUNCHEN
Perusastrafle 3—4

+49 89 25 5447 80
lange-soehne-muenchen@wempe.de
Tobias Christ

W1S 4QL LONDON

38 Old Bond Street

+44.20 74 93 22 66
lange-soehne-london@wempe.com
Kai-Eduard Herre

CARTIER BOUTIQUE
CARTIER BOUTIQUE
60549 FRANKFURT
Flughafen, Terminal 1, Flugsteig B
+49 69 21 99 08 66
cartierboutique frankfurt@wempe.de
Hans-Karl Eichhorn

KUNDENSERVICE

Sie erreichen uns Montag bis Freitag
10:00 bis19:00 Uhr

Samstag 10:00 bis 16:00 Uhr

+49 4060 779580
kundenservice@wempe.com

INFORMATIONEN ZU UNSEREN NIEDERLASSUNGEN FINDEN SIE AUF WEMPE.COM
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NOMOS

GLASHUTTE

Tangente neomatik 41 Update. Das gibt es nur bei NOMOS Glashutte: Das patentierte Ringdatum, bei dem zwei rote Markierungen
den jeweiligen Tag einrahmen. Im Inneren der ikonischen Tangente tickt das superschlanke Automatikkaliber DUW 6101, das erste
neomatik-Werk mit dem ebenfalls patentierten Mechanismus zur Schnellverstellung des Datums in beide Richtungen. Innovation
mit Herkunftsschutz, jetzt erhéaltlich in allen Wempe-Niederlassungen sowie online unter wempe.com und nomos-glashuette.com.



WARUM STELLEN WIR
DIE ZEIT UM?

chon Benjamin Franklin (1706 bis 1790) war grofSer
Fan des sprichwortlichen frithen Vogels. Der ge-
lernte Drucker ist berithmt als einer der Griinder-

viater Amerikas
und Erfinder des Blitzablei-
ters. Doch auch dazu, dass wir
zwischen Sommer- und Win-
terzeit unterscheiden, trug
der Naturwissenschaftler bei.

Im Jahr 1784 war Franklin zu
Besuch in Frankreich und
schrieb einen wohl scherz-
haft gemeinten Brief an das
»Journal de Paris«. Darin
forderte er die faulen Pariser
auf, aufzustehen, sobald es
hell wiirde, damit sie abends
frither zu Bett gingen. Der
Grund: So liefde sich der hohe
Kerzenverbrauch reduzieren.
Das Aufstehen, am besten
morgens um 4 Uhr, wollte er
mit dem Abfeuern von Kano-
nen in jeder Strafie erzwin-
gen. Dieser drastische Weck-
ruf blieb den Parisern zwar
erspart, die Idee der »Som-
merzeit« aber tiberlebte.

Der britische Bauunterneh-
mer William Willett (1856 bis
1915) kimpfte viele Jahre da-
fiir, das Tageslicht wihrend
der Sommerzeit durch das
Vorstellen der Zeit besser zu

nutzen. Ahnlich wie Franklin wollte auch Willett damit Be-
leuchtungskosten sparen. Jedoch schlug er eine sanfte Anpas-

sung um 80 Minuten vor: Ab

April sollte an vier aufeinander-

folgenden Wochen die Zeit um jeweils 20 Minuten vor- und ab
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September auf dieselbe Weise zuriickgestellt werden. Doch
Willetts Plan setzte sich nicht durch. Mitten im Ersten Welt-
krieg (1914 bis 1918) fithrte Deutschland die Sommerzeit ein, um

Brennmaterial einzusparen.
Da die Zeitumstellung jedoch
auf wenig Gegenliebe stieRR,
wihrte ihr Erfolg nur kurz,
und sie wurde nach Kriegs-
ende wieder abgeschafft. Im
Zweiten Weltkrieg (1989 bis
1945) wiederholte Deutsch-
land diese MaRnahme.

Erst1980 erfolgte die langfris-
tige Einfithrung der Zeitum-
stellung in Deutschland. 2002
schlossen sich alle Mitglieder
der Europiischen Union an.
Der Grund dafiir lag erneut in
der Annahme, so Energiekos-
ten einzusparen. Doch dieser
Effekt trat laut einer umfang-
reichen Studie der Technik-
folgenabschidtzung beim
Deutschen Bundestag (TAB)
nicht ein: Die tatsichliche
Energieeinsparung sei dem-
nach sehr gering.

Deshalb entschied das EU-
Parlament bereits 2019, die
Zeitumstellung wieder abzu-
schaffen. Doch an der Umset-
zung hapert es bis heute, da
sich die EU-Mitglieder nicht
darauf einigen konnen, ob

kiinftig die Sommer- oder die Winterzeit als Normalzeit gelten
soll. Benjamin Franklin jedenfalls hatte eine eindeutige Mei-
nung, wie am besten zu verfahren sei: »Friith zu Bett und frith

aufstehen macht den Menschen gesund, reich und klug.«
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